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Metodologija

Deo globalnog i regionalnog
“Truth About Moms” istrazivanja

« Kvantitativna faza: online anketa
na uzorku od 300 digitalnih mama
N/R

« Kvalitativna faza: etnografski
intervuji u domovima majki
razliCitog soc/dem
profila



KOJU IGRU
IGRAJU MAME?



o R el iy O Qe O G O oy

MAME IZSRBIUE
i CENTRALNE | ISTOCNE EVROPE

IGRA SKOLICE

Porodica na
prvom mestu

Aspiracije
U karijeri

Razumevanje vaznosti
vremena koje izdvaja
za sebe, alisamo
onda kada su
zavrsene obaveze koje
ima

kao majka
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MAME GLOBALNO

TRIATLON

Globalno, mame
su izvrsile
spajanje uloga
Uz pomocC
tehnologije




KO JE DOBRA MAMA,
A KO DOBRO DETE®?
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Pruza podrsku

Strpljiva

Iskrena

Pozrtvovana

Otvorenog uma

Najvaznije vrednosti dobre majke:
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mame =1 eksFartl
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Obrazovanje dece / razvoj dece 37

Kuvanje i ishrana 2

Zanimljive aktivnosti sa decom 21

ldeje za zabavu 15

Zdravlje ileCenje bolesti |

“-
w

Misle da su dobre majke, a vecina da su jednako dobre ilii bolje od svojih
mMajki
Vecina ne brine da li su druge zene bolje majke od njih niti ose¢a da ih
druge majke osuduju
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sracho det.e

mamin najveci uspeh!
Najvaznije vrednosti dobrog deteta:

Pametno/ mudro 50

Posteno

Lepo se ponasa 37

Vredno | |4

Prijateljski nastrojeno | f¢
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CVRSTA RUKA
LI BLAGA REC?



A R el Qe O O G ey Gy

Deci treba pruziti vise slobode, bezbriznosti
i mogucnost da uzivaju u definjistvu

Glavne mamine brige vezane za decu:

Da ¢e upasti

U loSe drustvo S7
7ele da nauée svoju Da ce se razbolefi 45
decvu da razlikuju
dobro od loseg , B
Da necCe naci
dobar posao 36
Da ce pocefi 20

da se drogiraju

Da nece pronaci

odgovarajuceg partnera -



KAKO SE POSTAJE
DOBRA | VESTA MAJKA?



Ali...

Kome mame

. o vrlo cesto savete i
najvise

: jedninh i drugih
vVerujue provere online i..
. na kraju konacnu
Prednost daju odluku donose
pliskim osobo.mo, oslanjajuci se na
slede eksperti sopstvene instinkte

Brend kome najvise veruju

-, Google g

Microsoft
S ; — w LOREAL
Nestis 2, fohmonfohmon HE

P&G MasterCard. C‘ % V’SUMQWW

Sony Ericsson



NJENO VELICANSTVO
TEHNOLOGIJA



Tehnologija
n ‘L l majkama pruza:
Informacije
UStedu vremena i novca
. 11 I-I Zabavu

Povezanost
"Odusak’'’ — vreme za sebe

89% mama smatra da im tehnologija olaksava zivot
59% smatra da im tehnologija pomaze da budu bolje mame
1/3 bi zadrzalo telefon kao najvazniju stvar,Cak pre verenickog

prstena ili omiljiene detetove igracke
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Vecina

Tehnologija
kao decja
igrackae

MAME IZ REGIONA
nasuprot
GLOBALNIM MAMAMA!

« 9o0d 10" globalnin™
mama koriste tehnologiju
kao nagradu

« Srpske iregionalne mame
vide tehnologiju kao
prepreku za kvalitetno
zajednicko vreme koje
provode sa detetom



A STA JE SA
TATOM?
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Mama

Gladan/na sam...
Hladno mije...
Vruce mije...
Mogu li...

Hocu da gledam...
Gde sie

Mozes da pitas
tatu?

Pomozi mi da...
Udario me je...
Udarila me je...
Hocu da idem
famo...

Kupi mi...

Gde smo?¢

Zasto smo?¢

Zasto ne mozemo?

Tato

Gde je mamae



